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Warszawa, 13.04.2011

W Citi Handlowy ruszyt Partnerski Program Zyskow
dla niezale znych po srednikéw produktow hipotecznych

Citi Handlowy jako pierwszy bank na polskim rynku o tworzyt Partnerski
Program Zyskow dla niezale znych sprzedawcow kredytéw hipotecznych
(wlascicieli agencji nieruchomo $ci, matych firm deweloperskich,
posrednikdw finansowych). Oprocz standardowego wynagro dzenia
prowizyjnego Partnerzy za skuteczne polecenie produ ktow hipotecznych
Citi Handlowy mog a zdobywaé punkty w specjalnym programie
lojalno Sciowym.

Celem strategicznym Citi Handlowy na ten rok jest wzrost wolumendéw. Kilka
tygodni temu ruszylismy z kampanig reklamowg kredytow hipotecznych.
Informujgc  w niej o szybkiej procedurze kredytowej w Citi Handlowy
oraz atrakcyjnych warunkach cenowych oferty. Teraz z kolei wychodzimy
ze specjalnym programem lojalnosciowym, do udzialu w ktorym zapraszamy
niezaleznych sprzedawcow. Chcemy tak zacheci¢ ich do wspotpracy z bankiem
i promowania naszej oferty, powiedziala Katarzyna Przybyta, Dyrektor Biura
Produktow Hipotecznych.

Program Citi Handlowy uwazZzam za bardzo interesujgcy. Rozwija on forme
wspotpracy, ktorg banki juz stosowaly, ale nigdy jeszcze w tak kompleksowej
formie, ocenia Konrad Mitrega z Private Brokers.

Partnerski Program Zyskow adresowany jest do niezaleznych sprzedawcow
kredytow hipotecznych — wiascicieli agencji nieruchomosci, matych firm
deweloperskich, posrednikow finansowych, geodetow, ksiegowych, architektéw,
doradcow podatkowych i ubezpieczeniowych czy biur remontowo-budowlanych.

W ramach Programu sprzedawcy za kazdy uruchomiony z ich polecenia produkt
hipoteczny Citi Handlowy — oprocz standardowej prowizji — otrzymujg punkty
programu lojalnosciowego. Zebrane punkty Partnerzy wymienia¢ potem moga
na nagrody. W bogatej ofercie nagrod Partnerzy znalez¢ mogg takie upominki,
jak np. zestaw kina domowego, wyjazd na weekend do ekskluzywnego hotelu,
skok spadochronem czy tez kurs nurkowania. Za kazdy sprzedany z polecenia
Partnera produkt bank nagradza liczbg 250 punktéw. Zdobycie juz 750 punktow
uprawnia do odebrania wybranej nagrody. Dla przykiadu: za 750 punktow
Partnerzy mogq zdoby¢ notebook, ekspres cisnieniowy, telewizor, ale takze kurs



wizazu i stylizacji czy jazde samochodem rajdowym. Za 1000 punktow bedg
mogli wybraé juz np. kurs kitesurfinu czy konsole PS3

Do wspotpracy z Citi Handlowy niezaleznych posrednikow produktow
hipotecznych zacheci¢ ma dodatkowo specjalna oferta bankowa. W ramach niej,
za 0 zt Partnerzy mogq prowadzi¢ CitiKonto (przy wptywie miesiecznym
na rachunek w wysokosci 1500 z}) oraz korzysta¢ bez optat z podstawowego
Pakietu Medycznego Lux Med przez 6 miesiecy. Do tego otrzymaé takze moga
Karte Kredytowg Citibank MasterCard World na specjalnych warunkach — 0 zt za
wydanie i uzytkowanie karty.

Szczegbtowe informacje na temat Partnerskiego Programu = Zyskéw
oraz instrukcje jak sta¢ sie czionkiem Programu mozna znalezé
na www.citihandlowy.pl

Dodatkowych informacji udzielaj a:
Pawet Zegartowicz, Dyrektor Biura Prasowego, E-mail: pawel.zegarlowicz@citi.com, tel. (0-22) 657 72 97

Dorota Szostek-Rustecka, Kierownik ds. kontaktéow z mediami, e-mail: dorota.szostektustecka@citi.com, tel. (0-22) 22
690 1049

Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca pod markg Citi
Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktow i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank
Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 1 min klientéw indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty
dystrybucji oraz sie¢ ponad 200 oddziatéw. W sktad grupy kapitatowej Banku wchodza takie podmioty jak: Dom Maklerski
Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynalezno$¢ do Citigroup, najwiekszej na Swiecie instytucji finansowej,
zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje mozna
uzyskac na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna firma $wiadczgca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionéw klientéw
indywidualnych, korporacyjnych, rzgdowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty wachlarz
produktéw i ustug finansowych, jak bankowo$¢ komercyjna i inwestycyjna, bankowo$¢ detaliczna, kredytowanie,
ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papierow wartosciowych i zarzadzanie aktywami. Gléwne marki pod znakiem
handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex. Dodatkowe informacje mozna
uzyskac na stronie internetowej www.citigroup.com.



