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Citi Handlowy zaprasza klientów na stron ę www.mojanatura.pl 

 
 
Ruszyła strona www.mojanatura.pl  z ekologicznym konkursem  
na hasło promuj ące usług ę wyci ągu elektronicznego Citi Handlowy. Tym 
razem do internetowej zabawy, bank zaprasza klientó w, którzy 
zrezygnowali z papierowej wersji wyci ągu z Konta Osobistego i Karty 
Kredytowej na rzecz  elektronicznego. Konkurs „Moja  natura” potrwa do 18 
czerwca 2010 roku.  
 
Po sukcesie naszych internetowych projektów „Zabłyśnij na święta” 
oraz „Zamieszkaj i wygraj” ruszamy z zieloną stroną www.mojanatura.pl. Ten 
portal to rodzaj eko-zabawy. W atmosferze pół Ŝartem, pół serio chcemy 
przekonać naszych klientów do korzystania z usługi wyciągu elektronicznego.  
W ten sposób wspólnie działamy na rzecz środowiska, tłumaczy Damian Zozula, 
Dyrektor Departamentu Usług Internetowych, Od kilku lat z sukcesem 
prowadzimy akcję „Więcej drzew dzięki Tobie”.  Bank zobowiązał się, Ŝe w 
imieniu kaŜdego klienta, który zrezygnuje z wyciągu papierowego na rzecz 
elektronicznego, posadzi jedno drzewo. Dotychczas, wspólnie z naszymi 
klientami udało nam się posadzić juŜ 180 tyś. drzew!  
 
Zabawę ze stroną mojanatura.pl klienci Citi Handlowy powinni rozpocząć  
od sprawdzenia czy posiadają juŜ aktywną usługę wyciągu elektronicznego.  
Jeśli nie zrezygnowali jeszcze z papierowej korespondencji, będą mogli zrobić to 
szybko i wygodnie za pośrednictwem strony mojantura.pl.  
 
Będąc juŜ ekologicznym klientem Citi Handlowy, uŜytkownicy mojanatura.pl 
mogą następnie przystąpić do rozwiązywania specjalnego psychotestu. 
Odpowiadając na cztery proste pytania, klienci dowiedzą się jaka jest ich 
prawdziwa natura i jaki typ drzewa jest im najbliŜszy. Przypisane im drzewo 
klienci mogą nazwać, a następnie posadzić w wirtualnym lesie Citi Handlowy.  
 
W kolejnym etapie zabawy na mojanatura.pl klienci mogą wziąć udział  
w konkursie na hasło promujące usługę wyciągu elektronicznego. Na autora 
najciekawszego hasła czeka nagroda pienięŜna w wysokości 10 000 zł. Swoje 
propozycje haseł klienci mogą zgłaszać do 18 czerwca 2010 roku.  
 
Regulamin konkursu „Moja natura” znaleźć moŜna stronie na 
www.mojanatura.pl. 
 



Serwis www.mojantura.pl  na zlecenie Citi Handlowy przygotowała agencja 
Infinity Group.  
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Dodatkowych informacji udzielaj ą: 

Paweł Zegarłowicz, Dyrektor Biura Prasowego, tel. (0-22) 657 72 97 
E-mail: pawel.zegarlowicz@citi.com 
 
Dorota Szostek-Rustecka, e-mail: dorota.szostekrustecka@citi.com, tel. (0-22) 22 690 1049 
 
Bank Handlowy  w Warszawie SA to jedna z największych instytucji finansowych w Polsce, oferująca pod marką Citi Handlowy bogaty i 
nowoczesny asortyment produktów i usług bankowości korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obsługuje 20 tys. klientów 
korporacyjnych i 800 tys. klientów indywidualnych poprzez nowoczesne kanały dystrybucji oraz sieć ponad 188 oddziałów. W skład grupy 
kapitałowej Banku wchodzą takie podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing. PrzynaleŜność do Citigroup, 
największej na świecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostęp do usług finansowych w ponad 100 krajach. 
Dodatkowe informacje moŜna uzyskać na stronie internetowej www.citihandlowy.pl. 

  

Citi  (NYSE:C) to wiodąca globalna firma świadcząca usługi finansowe. Obsługuje około 200 milionów klientów indywidualnych, 
korporacyjnych, rządowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty wachlarz produktów i usług finansowych, jak 
bankowość komercyjna i inwestycyjna, bankowość detaliczna, kredytowanie, ubezpieczenia, usługi na rynków papierów wartościowych i 
zarządzanie aktywami. Główne marki pod znakiem handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex. 
Dodatkowe informacje moŜna uzyskać na stronie internetowej www.citigroup.com. 

 

 

 

 


